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MANUAL JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU

Manuél jednotného vizudlniho stylu je dokument stanovujici zékladni pravidla uzivani grafickych
prvkl loga a logotypu pri zachovani jednotného vizualniho stylu.

Pro zachovani co nejdelsi Zivotnosti znacky se doporucuje respektovani predpisti logomanualu.
Kazdy uzivatel loga a logotypu je povinen zohlednit predpisy uvedené v tomto dokumentu pri
obchodniijiné korespondenci, komplexni vnitfni i vnéjsi komunikaci, v marketingu a reklamnich
materidlech.

01 UVOD K &emu slou?i manual jednotného vizualniho stylu
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ZAKLADNI LOGO

Zakladnim logem je vZdy minén graficky celek véetné textu. Vyrazem logo je pak minéno
zpracovani logomarku a logotypu.

Textova ¢ést loga, logotyp, nese ndzev spolec¢nosti “WIV group”. Obrazovd ¢ast loga, logomark, odrazi
v /7 v ’ ’ (19 » Vv v . v/
pocatecni pismeno “W” a barevnostné dopliiuje textovou cast.

Zakladni variantou loga je varianta horizontdlni s textovym polem a zdroven s obrazovou
¢asti. PouZivd se na svétlém podkladu v presné definovanych barvach. Je uréena
k prednostnimu pouziti pro firemni komunikaci.

WIV
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02 LOGO Zékladni logo
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TEXTOVA CAST LOGA

Textovad ¢dst loga “WIV group”
neni povolena uzivat samostatné
bez obrazové &astilogotypu “W”.

PouZiva se pouze jako prvek doplnujici

a dotvarejici grafické vyjadrent.

Nelze pouzit namisto loga. Vzdy dbat

na to, aby textova ¢ast loga ,,group” méla

tah 0,5 pro lepsi viditelnost.

03 LOGOTYP Textova &ast loga
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OBRAZOVA CAST LOGA

Obrazovou &ast logotypu “W? je povoleno uzivat samostatné bez textové ¢asti logotypu - jako
charakteristicky prvek identifikace spole¢nosti.

04 LOGOMARK Obrazova &4st loga
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BAREVNA A INVERZNi VARIANTA LOGA

Zakladni barevnostni variantou logotypu

na svétlém podkladu je varianta

v presné definovanych firemnich barvach.

Na tmavém podkladu se pouziva

varianta inverzni opét v presné definovanych
barvach. Tato definice barevnosti plati pri pouziti
zakladniho loga i pri pouziti pouze

obrazové &asti logotypu.

05 LOGO Barevnd a inverzni vrianta loga
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JEDNOBAREVNA VARIANTA LOGA - BLACK & WHITE

Jednobarevnd varianta logotypu se pouziva tam, kde neni mozné pouzit barevny soutisk. Cerné
varianta je uzivana v ¢ernobilem tisku, razitku apod. Bild - inverzni varianta byva pouZzita

v tmavém podkladu tam, kde neni mozno uziti barevného zdkladniho logotypu. Tato definice
barevnosti plati pri pouziti zakladniho loga i pri pouZiti logotypu.

06 LOGO Jednobarevnd varianta loga - Black & White
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JEDNOBAREVNA VARIANTA LOGA - GRAYSCALE

Jednobarevnd varianta loga se pouziva tam, kde neni mozné pouzit barevny soutisk.

Sedivé varianta je definovana konkrétni barvou, kterd navozuje dojem jemnosti az subtilnosti.
PouZije se v pripadé potreby pro celkové vyznéni grafického sdéleni. Tato definice barevnosti
plati pri pouziti zakladniho loga i prfi pouziti pouze logotypu.

WIV
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07 LOGO Jednobarevnd varianta loga - Grayscale
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OCHRANNA ZONA LOGA

Ochranna zéna definuje prostor, ve kterém se nesmi nalézat zddné prvky grafiky kromé podkladu.
Prvkem grafiky je mysleno jiné logo, text, textura nebo fotografie. Tato zdna je minimalni a mdze byt
zvétSena. Ochranna zéna navic definuje minimalni vzdalenost loga od okraje plochy. Logo je mozné
pouzit opakované horizontdlné i vertikdlnég, a to vzdy na dotek ochrannych zdén.

08 LOGO Ochrannd zéna loga
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MINIMALNI VELIKOST LOGA

Minimdlni velikost loga zarucuje dobrou
Citelnost loga. Minimalni velikost je dand
pro uziti zdkladniho loga i pro obrazovou
¢ast loga. Stejné tak plati pro uziti
grayscale varianty nabo varianty black, i
inverzni bilé. Maximalni velikost loga nen
stanovena.

09 LOGO Minim4lni velikost loga
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min. 9 mm

min. 5 mm
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DEFINICE BAREV

v/

Mezi zakladni vizudlni konstanty patri firemni barvy. Barvy jsou jedny z nejdUlezitéjSich charakteristickych
rysl a rozpozndvacich znakl firmy. Mély by ji dokonale reprezentovat a budovat povédomi v myslich
zakaznikl a verejnosti. Jednotny styl neni mozny bez presného definovani barev, jejich disledného
dodrzovani a uprednostiovani pred cernobilym zobrazenim. Zédkladni logo je definovdno zakladni barvou
fialovou ve skdle nebo primou fialovou a rovnéz stribrnou, ve Skdle nebo primou. Déle definujeme bazalni
barvy fialovou a stribrnou, doplnény farbou bilou. Tyto barvy tvori také zdkladni dva barevné prechody,
které se pouzivaji jako pozadi. PouZivané prechody fialové a stribrné barvy jsou:

0O O Gl

10 LOGO Definice barev
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DEFINICE BAREV

Prechod z fialové barvy se skldda z jejich tri odstint a prechdzi do diagondly z horniho levého rohu
smérem k dolnimu pravému rohu (linedrnf). Ve stredu prechodu se nachazi nejtmavsi odstin fialové.
Prechod ze stribrné barvy se skldda ze Ctyr barev a je radidlniho typu. Prechod jde zevnitr kruznice,
kde je nejsvétlejsi odstin stribrné smérem ven, kde je odstin stribrné nejtmavsi.

#451e56
CMYK (82 %, 100 %, 34 %, 29 %)
RGB (69, 30, 86)

PANTONE P 92-16 C

#2c1234
CMYK (79 %, 91%, 46 %, 60 %)
RGB (44, 20, 51)
PANTONE 276 C

#b3b3b3

CMYK (31%, 25 %, 25 %, 0 %)
RGB (179, 180, 180)

PANTONE Col Grey 6 C

C\

Hababas

CMYK (37 %, 30 %, 31%,0 %)
RGB (166, 165, 165)
PANTONE 422 U

#471a58 Hcfcfce Hc7cbeh

CMYK (78 %, 100 %, 26 %, 32 %) CMYK (18 %, 14 %, 14%,0%)  CMYK (22 %, 18 %, 18 %, 0 %)
11 LOGO Definice barev RGB (71, 26, 88) RGB (207, 207, 206) RGB (199, 198, 197)
PANTONE P 92-16 C PANTONE 427 U PANTONE Col Grey 3 U
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ZAKLADNI PISMO

Zakladnim firemnim pismem
je Bilo. Jednd se

o bezpatkové pismo
vyznacujici se modernim
designem podtrhujicim
produkty a sluzby
spolecnosti. Pismo se

pouziva v deviti zakladnich
rezech. PouZiva se pro textovy

obsah, nadpisy, headline, claim, ...

12 PISMO Zakladni pismo
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Bilo - Light

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890123456789?!:;%--+) SH@\>

Bilo - Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890123456789?!:;*--+) SH@\>

Bilo - Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678901234567892!:;*--+)$H@\>

Bilo - Bold

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890123456789?!:;*--+)$H@\>
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ZASTUPNE PiISMO

Zastupnym firemnim pismem
je Arial. Jedna se o jedno

z nejpouzivanégjsich
bezpatkovych typografickych
pisem. Splnuje veskeré
pozadavky pro internet, tisk.
Pismo vyrazné vystupuje

ze stranky. Je to moderni,
Usporné a dobre Citelné.

Pouziva se ve Ctyrech zdkladnich

rezech.

13 PISMO Z4stupné pismo
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Arial - ltalic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678901234567897?!:;*—+)$#@\>

Arial - Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678901234567897!:;*—+)$#@\>

Arial - Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678901234567897?!:;*—+)$#@\>

Arial - Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678901234567897?!:;*—+)$#Q\>
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DOPLNKOVE PISMO

Grafolita Script Bold
abedefghijklmnopqrstuowxys

ABCDEF g&LﬂglCQJM@(PQ(RS‘T UVWIXYZ

012345678901234567892!:;*—+)$#@\ >

Dopliikovym firemnim pismem
je kaligrafické pismo

Grafolita Script Bold.
Pouzivame jej jako okrasné
pismo v grafice na socidlni sité.
Napfr. pro slovo "Blog".

/ dlvodu ¢gitelnosti

zvaZzujeme uziti tohoto

fontu s verzalkami.

14 PISMO Doplnkové pismo
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ZAKAZANE VARIANTY LOGA

Zde jsou zndzornény priklady zakdzanych variant loga.

W s
W W

15 LOGO Zakézané varianty loga
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UZITIi LOCA

16 BRANDING
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VIZITKY

Vizitka je marketingovy prostredek nesouci
informace o spolec¢nosti a osobé. Jedna se
o zakladni ndstroj patrici mezi merkantilni
tiskoviny, ktery rychle charakterizuje firmu.
Aplikace logotypu a vizudlni identity

na vizitku se ridi pravidly logomanudlu.

Jmenna vizitka zaroven nese informace
o konkrétni osobé prezentujici danou
spolecnost v€etné jeji funkce.

Spolec¢nost pouziva kasirované vizitky, které
se sklddaji ze dvou vrstev papiru - fialové

a stribrné. Na zadni strané se nachdzi laserovy
vysek loga.

17 BRANDING Vizitky
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PODPIS E-MAILOVE KORESPONDENCE

Obchodni e-maily odeslané pomoci
firemniho e-mailu predstavuji nejen
pisatele, ale také spole¢nost. Je velmi
dtlezité v komunikaci s partnery Ing. Jakub Flek, MSc.

a klienty splrnovat firemni standardy Orchodini feditel, spolumajite]

S pozdravem a pranim hezkého dne,

i pravidla logomanudlu také e +420604 194714

podpisem e-mailu.

ol flek@wivgroup.cz

ams ~
Wy Www.wivgroup.cz

18 BRANDING Podpis e-mailové korespondence
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POLEP NA AUTO

Firemnivozy rGznych typ0l vyzaduji rizné pojeti oznaceni polepem. ManaZerské vozy standardné
charakterizuje jednoduché uziti loga na prednich dverich a kulickovy prvek na zadni ¢4sti vozu.

19 BRANDING Polep na auto
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PROPISKA

Standardni reklamni predmét, ktery je diky poméru cena-vykon velmi uzZite€nym ndstrojem

pro sdileni firemni znacky. PouZiti loga se Fidi pravidly logomanuadlu. Stévajici i potencidlni zédkaznik
je tak vintenzivnim kontaktu se znackou spole¢nosti, kterd je promovand na tomto nosici. Je nutné
zohlednit povolenou minimalni velikost loga.

20 BRANDING Propiska
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TRICKO

Mezi dllezité soucdstiimage

spolecnosti patri také pravidla oblékani

ve firemnim prostredi. Zaméstannci tvori

podstatnou soucast tvare firmy a styl ww
jejich oblékdni pod firemni znackou s
spoluvytvari celkovy dojem. Tricka

u zaméstnancl svou barevnosti

a pouzitim logotypu dokresluji tvar

firmy.

21 BRANDING Tri¢ko
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POWERPOINT SABLONA

UZiteCny ndstroj pro prezentaci
projektl. Spolec¢nost jej intenzivné
vyuziva, a tedy je vhodné sjednotit
grafickou stranku pravé téchto
prezentaci. Design PPT prezentace
odpovidd zaméreni spolecnosti

a uziti loga vychazi z jednotného
manualu tak, aby jiz na prvni

pohled byla zjevné charakterizovdna
dand spolecnost.

22 BRANDING Powerpoint $ablona
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